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Masové média ako organizacie

@ Kazdy z Vas ma uréite svoju oblubeni televiziu a oblubené radio. Ktoré to
su? Existuje naopak médium, ktoré vébec neuzndvate (nemdte ho radi)?

V piatom roc¢niku sme si hovorili o dvoch zakladnych skupinach masmeédii -
o meédiach komercénych a verejno-pravnych. Do ktorej skupiny by ste zaradili
Vase oblibené médium? Vedeli by ste vymenovat charakteristické znaky
komercénych a verejno-pravnych médii?

Zopakujme si v kratkosti to najzakladnejSie o verejno-pravnych
a komerénych meédiach. Na Slovensku mame dve verejnopravne média —
Slovensku televiziu a Slovensky rozhlas. Ich poslanie sa ukryva uz v samotnom
oznaceni. Slovo ,verejno“ (verejny/verejne/verejnost) znamena udstvo (myslime
vSetkych Tudi v naSej krajine). Ked oznacujeme médium ako verejnopravne,
znamena to, ze ma sluzit vSetkym Iudom na Slovensku bez vynimky (detom,
dospelym, postihnutym, 'udom inej farby pleti ¢i jazyka). Ma sluzit vSetkym
ludom tak, Zze nas bude informovat, vychovavat a ma za ulohu S§irit a ukazovat
nam slovensku narodnu kultaru a histériu. Druha cast slova ,verejnoprdavne”
znamena, ze tieto média su kontrolované zakonom. V zadkone su podrobne
rozpisané vSetky ich tllohy a povinnosti.

Loga slovenskych verejno-pravnych médii

Slovensky

Rozhlas 1
Sukromné média mozeme spoznat podla toho, Ze ich vlastnia konkrétni
I'udia/osoby (sukromné firmy, spoloc¢nosti). Na Slovensku su to vSetky televizie
a radia s vynimkou Slovenskej televizie a Slovenského rozhlasu. Funguju podla

zakonov aich hlavnym cielom je dosahovanie vysokej sledovanosti
a pocuvanosti, pretoze od toho zavisi ich zisk.

Loga niektorych najvyznamnejsich slovenskych komerénych médii

g &= X 1~ Rai B

Zakladné delenie médii na verejno-pravne a sukromné sa zda byt na prvy
pohlad velmi jednoduché a samozrejmé. Podme sa vSak spolu v nasledujucej
Casti pozriet na to, ¢o vSetko sa podiela na zlozitom procese, ktorého vysledkom
je celkovy obraz média — pre nas bud obltibeného alebo neoblibeného.
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Od coho vsetkého zavisi ,,obraz televizie“ ¢i ,,obraz radia“?

@ V tvode ste hovorili o médidach, ktoré madte a nemdte radi. Vedeli by ste
charakterizovat, co konkrétne sa Vam na urcenych médidch pact a ¢o nepdaci?
(vgber filmov, moderdtori, casté reklamy...)

Celkovy obraz o médiu si vytvarame na zaklade toho, o je pre nas ako pre
divaka ¢i posluchaca na prvy pohlad zrejmé. Nazor na médium si vytvarame
podla toho, ¢o mozeme vidiet na obrazovke alebo ¢o mozeme pocut v éteri. To
vSetko oznacujeme spoloénym slovom ,medidlne obsahy.“ Ich vyber sa podiela
na celkovom obraze média. Podme teda spoloéne hfadat odpoved na otazku: Co
vSetko ovplyvnuje vyber medialnych obsahov?

Komu patria media?

Kazda vec na svete ma svojho majitela, cloveka ktory sa o nu stara. To ako
s nou zaobchadza, ako mu nej zalezi, je mozné zistit velmi jednoducho.
Porovnajte napriklad svoje zoSity s poznamkami. Niektori spoluziaci maju zosSity
thladné, cisté, s okrajmi a pekne napisanymi pozndmkami. Niektori zas maju
roztrhané a pocarbané ,saldaty“, ktoré kedysi boli zoSitom.

Kazdy majitel sa ,podpisuje“ na veciach, ktoré vlastni. Inak tomu nie je ani
v pripade médii. VSetky média maju svojho majitela. Prave on ma velky podiel
na tom, ako médium posobi, aké obsahy (filmy, hudbu) ponuka, aké je, teda
ako v naSich oc¢iach ,vyzera“. Pozname troch moznych vlastnikov (majitelov)
médii, mozu nimi byt — komeréné spolocnosti, neziskové organizacie alebo
verejny sektor (verejnost). U nas na Slovensku su majitelmi bud komercéné
spoloc¢nosti alebo verejnost. Ak nejaké médium vlastni komercéna spolocnost,
presadzuje najma svoje osobné zaujmy a potreby. Teda to, ¢o je najlepSie pre
majitela. Ak médium vlastni verejnost, presadzuje najma zaujmy a potreby ludi.
Také meédia by potom mali byt neutralne a mali by ponukat pestré druhy
programov, ktoré by dokazali oslovit kazdého divaka ¢i posluchaca.

ULOHA

1. Pokuste sa sipkami priradit vlastnika k uvedenym médiam.

KOMERCNA SPOLOCNOST VEREJNOST A
3
TV Joj Radio Expres STV g
TA3 Slovensky rozhlas TV Markiza



Odkial’ maju média peniaze na svoje fungovanie?

Média su spolocnosti, ktoré zamestnavaju vacsinou velké mnozstva TIudi.
Niekto musi meédium riadit, niekto vyrabat relacie, niekto nakupovat filmy atd.
Za vSetkym, ¢o vidime na televiznej obrazovke a ¢o pocujeme v radiu sa ukryva
narocna praca mnohych Tudi. A vSetkych tychto Iudi treba zaplatit. Aby mohli
meédia fungovat, musia okrem toho eSte platit za elektrinu, vodu, priestory ¢i
techniku. Odkial teda média beru peniaze na to, aby mohli fungovat? Velky
rozdiel je v tom, Ci ide o médium verejno-pravne alebo sukromneé.

Verejnopravne média ziskavaju financné prostriedky z troch zdrojov:

1. Statny rozpocet

2. koncesionarske poplatky

3. reklama
Slovenska televizia a Slovensky rozhlas ziskavaju financie najma od Statu.
Verejno-pravnym médiam Stat kazdy rok prideluje finanént sumu. Okrem toho
kazda domacnost, aj ta Vasa plati pre tieto média koncesionarske poplatky.
Vasi rodi¢ia ich platia kazdy mesiac. Tretim spésobom finanénych zdrojov
verejno-pravnych médii je reklama.
Sukromné meédia, na rozdiel od verejno-pravnych, ziskavaju peniaze hlavne
z reklamy. Nefinancuje ich §tat ani neziskavaju peniaze z koncesionarskych
poplatkov.

@ Skuste sa zamysliet nad tym, ako sa zdroje prijmu médii (financovanie)
odrazaju na celkovom obraze médii. Aku vyhodu maju tri zdroje financovania
u verejno-pravnych médii?

To, odkial maju média peniaze na svoje fungovanie sa vyrazne podpisuje na ich
celkovom obraze a na tom, ¢o nam ponukaju. Tri zdroje prijmu verejno-
pravnych meédii nam zabezpecuju to, ze ich vysielanie je tu pre nas pre
verejnost. Verejno-pravne média su povinné ponukat pestré vysielanie pre
vSetkych (deti, dospelych, nepocujucich...). Najdeme v nich aj Specializované
programy, ktoré oblubuju len malé skupiny divakov ¢i posluchacov. Vedeli by
ste povedat priklad takéhoto Specializovaného programu ¢i reldcie? Napriklad su
to koncerty orchestrov alebo relacia Pod lampou. KedZzZe ich platime aj my
vSetci, mali by nam zarucovat informacie pravdivé, neskreslené a mali by nam
,sluzit® v kazdom case. Aj v pripade vaznych kriz a vojen. Okrem toho, ¢o su
verejno-pravne meédia povinné robit, snazia sa ponukat aj zaujimavé programy
pre svojich posluchacov a divakov.



Obrazok ¢. 1: Financovanie verejno-pravnych meédii

Verejno-pravne meédia ziskavaju peniaze pre svoje fungovanie z troch zdrojov — zo Statneho
rozpoctu, koncesionarskych poplatkov a reklamy. To, ¢o nam ponukaju tieto druhy médii je
ovplyvnené ich povinnostami, ktoré vyplyvaju zo zakona. Tieto média teda vysielaju to, ¢o
vysielat maju a zaroven neustale sleduju kvoéli prijmom z reklamy aj to, ¢o ich divaci
a posluchaci sledovat chcu.

Najvyraznej$i rozdiel v porovnani so sukromnymi médiami je ten, Zze
sukromné média sleduju hlavne svoje zaujmy. Hlavnym zaujmom majitefov
sukromnych meédii je zisk. Na to, aby boli viac ziskové, aby ziskali viac penazi,
musia ponukat programy, ktoré prilakaju k obrazovkam a éterom ¢o najviac
divakov a posluchacov. Ponukat teda komercéne uspes$né filmy a hudbu, aby ich
sledovalo ¢o najviac Iudi. Cim viac Iudi sleduje komeréné médium, tym vacsi
zaujem maju obchodnici na tom, aby prave reklama na ich vyrobok bola
vysielana v takomto médiu. Obchodnici st presvedcéeni, ze ¢im viac Iudi vidi
(pocuje) ich reklamu, tym viac I'udi si kapi ich vyrobok.

Obrazok ¢. 2: Financovanie komerénych médii

REKLAMA
REKLAMA
INZERCIA




NajdolezitejSim zdrojom prijmu komerénych médii su peniaze z inzercie a reklamy. Média
ponukaju programy, ktoré prilakaju ¢o najviac posluchacov a divakov. Vysoka sledovanost je
v zaujme pozornosti ako média tak i obchodnika. Cim viac Tudi sleduje médium, tym viac chce
obchodnik zaradit do vysielania reklamu. Veri, ze ¢im viac Tudi uvidi (bude pocut) jeho tovar,
tym viac Tudi si ho kapi. Cim viac reklamy médium odvysiela, tym viac za to ziska pefazi.

/ Zapamaitajme si!

Na celkovom obraze médii sa vyznamne podiela spoésob ich
financovania. Komeréné média chcu aj musia fungovat zo ziskov
z reklamy a inzercie. Ponukaju preto programy, ktoré by prilakali ¢o
najviac divakov a posluchacov. Ak sa im to podari, vyhodne predavaju
reklamny c¢as. Ich hlavngm motivom je zisk. Verejno-pravne média
maju viacero zdrojov prijmov. Maju vsSak nielen prava ale aj
povinnosti, ktoré usmernuju vyber programov, ktoré vysielaju.
Hlavngm motivom by mala byt sluzba verejnosti.

Kto esSte ovplyviuje vyber medialnych obsahov?

Okrem uz spomenutych vplyvov sa na celkovom obraze médii mozu podielat
aj takeé tlaky, ktoré nie je na prvy vidiet. Medzi najvyznamnejSie z nich patria:

@ politici

@ konkurenti — ostatné média

@ odbornici

@ publikum - divaci a posluchaci

Verejno-pravne média by sa mali snazit byt neutralne od vSetkych tychto
vplyvov. V skutoénosti to vSak nie je jednoduché. Moéze sa stat, ze napriklad
riaditel média ma v oblube niektoru politicku stranu. Mohlo by sa potom stat,
ze by jej vo vysielani poskytol viac priestoru nez inej politickej strane. Tym by
vSak uz bola poruSena poziadavka neutralnosti a funkcie, akii ma verejno-
pravne médium plnit. Takisto by sa nemalo dat takéto médium zlakat
konkurenciou a snazit sa jej vyrovnat v komerénych programoch, pretoze jeho
poslanie a tloha v spolo¢nosti st Uplne iné.

Na nazore odbornikov zalezi kazdému médiu, pretoze moze ovplyvnit nazor

publika. O publiku sme uz hovorili v predchadzajucej casti.
Komeréné média sa snazia casto tvarit ako neutralne, no rovnako ¢asto su pod
vplyvom politickych stran (alebo jednotlivych politikov). Politici cez ne
presadzuju svoje zaujmy, zviditelnuju sa. Médiam za to plynu urcité vyhody.
Pre obsah komerénych meédii je typicky konkurenc¢ny boj. Televizie a radia
pozorne sleduju vysielanie inych televizii a radii. Ak sa u konkurencie objavi
nieCo zaujimavé (sledované), okamzite sa to aj ostatné média snazia
napodobnit. (Prikladom na Slovensku bol nastup reality TV.)




@Vedeli by ste uviest konkrétny priklad konkurencného boja médii?
(Konkurenény boj mézeme pozorovat najéastejSie vtedy, ked vidime v televiznom
programe dva vynikajuce filmy, ktoré by sme si chceli pozriet. Problém je v tom,
Ze oba filmy su vysielané v rovnakom case.)

Ako média ovplyvinuju verejni mienku?

To, co mozeme sledovat v médiach ma casto vplyv na verejnu mienku. Vy uz
viete, ze verejna mienka je akoby jednotnym nazorom spolocnosti na nejaky
problém (jav). Na tom, aky nazor spolo¢nost ma, sa vyznamne podielaju média
tym, aké obsahy nam ponukaju. Média ponukaju rozne témy a nazory na urcité
veci. V roznych relaciach rieSia aktualne problémy a vyjadruju svoj nazor nan.

Verejno-pravne média by mali hovorit o témach neutralne, mali by
poskytnut priestor pre vyjadrenie vSetkym stranam, ktorych sa to tyka a nemali
by nam nejaky nazor podsuvat ¢i vnucovat. Vyplyva to zich poslania izo
zakona. Komeréné média sa tiez snazia casto tvarit neutralne, no kedze su
v rukach vlastnikov a st na ne robené tlaky aj z inych stran (politici, publikum,
konkurencia...), maja niekedy snahu podsunut nam urcity nazor. Teda to, ¢o si
mame o nejakom probléme mysliet. My moézZeme s nazorom médii suhlasit,
nesuhlasit alebo nam to moze byt lahostajné.

Najviac dokazu média ovplyvnit verejni mienku vtedy, ak k nejakému
problému zaujmu aj komercéné aj verejno-pravne média rovnaky alebo podobny
postoj. Vtedy sme len tazko schopni odmietnut to, o je nam podsuvané a
vytvorit si vlastny nazor.

Mo6zeme sa takémuto vplyvu branit?

Hoci je to velmi tazké, vplyvu médii sa aj v takomto pripade branit da.
VSetko je vSak v naSich rukach. Doélezité je, aby sme hned neprijimali vSetko
(neverili vSetkému) ¢o vidime alebo pocujeme z jedného média. Je pre nas lepSie
mat informaciu z viacerych médii, potom ich navzajom porovnat a sami by sme
si mali na problém vytvorit nazor. Ak nas nejaka téma naozaj zaujima a chceme
si na nu vytvorit vlastny nazor, ktory by nebol ovplyvneny médiami, mali by
sme si informacie o nej eSte dohladat v inych zdrojoch (napriklad v knihach
alebo na internete). Cim viac informacii mame, z najvacsieho poétu zdrojov, tym
je vacsia Sanca, ze nas nazor nebude skresleny ani zmanipulovany.

ULOHA

1. Zamyslite sa nad tym, A) ako média najéastejsie opisuji Rémov B) -
ako média informuji o problematike jadrovych elektrarni? Aky je Vas i »
osobny ndazor na tieto problémy? Zhoduje sa s tym, co prezentuju
média? Aké mdte osobné skisenosti s Robmami? Zaujima Vdas otazka &
Jjadrovych elektrarni?



Organizac¢na Struktuara vysielatelov verejnej sluzby (napr. Slovensky rozhlas) a sukromného
komeréného subjektu (napr. Fun radio).

0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

0 Na zopakovanie

1. Porovnajte nasledujuce schémy. Predstavuju organizacnu Strukturu - teda
fungovanie rozhlasovych stanic. Jedna schéma patri verejno-pravnemu
rozhlasu a jedna komercnej rozhlasovej stanici. Urcite, ktora schéma patri
ktorému meédiu. Na zaklade toho, ¢o ste sa naucili porovnajte, v om sa tieto

schémy liSia a preco.

Schéma ¢. 1

pravna / komercna)

GENERALNY
RIADITED

riadenie
ostatnych sekcii

A 4

Rozhlasova stanica .......ccccoceevevnieiecececnieiecececnenee.. (Verejno-

PROGRAMOVY PROGRAMOVY TECHNICKY EKONOMICKY OBCHODNY
RIADITEL RIADITEL RIADITEL RIADITEL RIADITEL
) finan¢né obchod
spravodajstvo umelecka technika a ekonomické marketing
publicistika tvorba oddelenie vztahy s verejnost’.

Schéma €. 2 Rozhlasova stanica .......ccccceeveiecnreiieieiacnreeeacaee... (Verejno-

pravna / komercna)

GENERALNY
RIADITEL
A 4
VEDUCI PROGRAMOVY FINANCNY PROMOTION TECHNICKY
HUDOBNEJ RIADITEL RIADITEL DIRECTOR RIADITEDL
REDAKCIE reklama,
program, ) marketing
hudba spravodajstvo financie vztahy s verejnost’. technika
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Charakteristické znaky tlacenych meédii
v odliSnosti od ostatnych meédii

Kniha Casopis Noviny

1. Vedel/a by si povedat, ¢o vSetko patri do skupiny médii, ktoré
oznacujeme pojmom tlacené média?

2. Na obrazkoch st niektoré typy tlacenych médii. V com sa lisia?

3. Ktoré z tychto troch médii mds najradsej a preco?

Vsetky tlaéené média maju jednu spolo¢nu vlastnost — ich obsah je viazany na
papier (material). Tlacené média vznikaju pomocou rdéznych tlaciarenskych
technik. Tlacené meédia delime do dvoch zakladnych skupin, mézu byt
periodické a neperiodické. Za najvyznamnejSie tlacené média povazujeme
knihy, ¢asopisy a noviny.

Knihy tvoria samostatnu skupinu tlacenych médii. Existuju na svete omnoho
dlhSie nez noviny a Casopisy. Knihy st médiom neperiodickym, su dielom
jedného alebo viacerych autorov. Pestrost ich obsahu je rozmanita (poézia ¢i
proza, fiktivny ¢i faktograficky obsah, zameranie na Siroku verejnost ¢i len uzku
skupinu Specialistov.)

VSetci mame svoju obltibent knihu, pokial vSak nebola zaradena do povinného
Citania, asi ju nepoznaju vSetci vasi kamarati. Noviny a ¢asopisy (aj ked st
rozne) prinasaju vacsinou velmi podobné alebo dokonca rovnaké informacie.
(pretoze jednou z ich zasad je otazka véasného a putavého informovania). Preto
v tejto suvislosti hovorime o masovej komunikacii a novinam a ¢asopisom bude
v tejto kapitole vyhradené prioritné miesto.

Noviny patria medzi najvyznamnejSie tlacené masmeédia. NajnovSie
a najzaujimavejSie novinky su vytlacené na papier a v kratkom case pravidelne
(vacSinou kazdy den) su ponukané Sirokej verejnosti.

Casopisy su tlaéenym masmeédiom, ktoré vychadza menej ¢asto (raz za tyzden,
raz za mesiac a pod.), minimalne vSak dvakrat do roka.

Pre noviny aj Casopisy plati, Ze musia vSetky ¢isla a vydania byt oznacené
rovhakym nazvom, mat rovnaké obsahové zameranie a jednotnu graficku
podobu.
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Historicky vyvin tlacenych médii

Z historického hladiska rozliSujeme pat epoch vyvoja I'udskej komunikacie: a)
epocha znamenia a signalov, b) epocha hovorenia a jazyka, c) epocha pisania, d)
epocha tlace, e) epocha masovej komunikacie. Epocha tlace priniesla
revoluénu zmenu, pretoze bolo mozZzné rozmnozZovat jednotlivé stranky textu
spolahlivym spésobom vo velkom mnozZstve kopii. Knihtla¢ vynaSiel a
zdokonalil Johann Gutenberg, =zlatnik 2z nemeckého Mohuca v polovici
15.storoc¢ia (pravdepodobne okolo roku 1455). Tento prevratny vynalez
znamenal vyrazné ulahcenie komunikacie medzi udmi na dialku. Zaroven
viedol k vSeobecnému narastu a rozvoju gramotnosti.

Z histoérie pozname eSte skorsSie pokusy o tla¢ najmé z oblasti juhovychodnej
Azie a Japonska. Archeologovia nasli predmety, ktoré nasvedcovali tomu, ze uz
mnoho storoc€i pred vynajdenim knihtlace boli pokusy o tla¢ v podobe réznych
vyrezavanych drievok ¢i keramickych kuskov. Tie sa namacali do roznych farieb
a pretlacali na rozne materialy podobné dneSnému papieru.

NajvyznamnejSi prelom v komunikacii formou tlace neznamenali knihy.
Spociatku sa ich netlac¢ilo mnoho, pretoZze to bolo finan¢ne narocné a vacsSina
Iudi nevedela citat a pisat. Postupne sa vSak gramotnost zvySovala a priazen
I'udi ziskali najma noviny, ktoré sa masovo zacali tlac¢it v polovici 19.storocia
(penny press). Bola to kategoria tlace, ktora bola predavana ako najlacnejSia za
cenu, ktora je dostupna Sirokym citatelskym vrstvam. Cielom tlacenych médii
je nielen informovat, ale tiez citatelovi poskytnut rozptylenie ¢i pobavenie.
Masova tla¢ vznikla najskor v Anglicku, Francuzsku a USA. K rozvoju tlace
prispelo podstatne zavedenie vSeobecnej a povinnej Skolskej dochadzky, ale tiez
rozvoj obchodu a priemyslu (reklama v médiach).

§/ Zapamaitajme si!

@ Tlacené média su viazané na papier.

@ Charakteristické znaky novin: informdcie, papier, kratky éasovy
interval, pravidelnost, Siroka verejnost.

@ Charakteristické znaky éasopisov: informdcia, papier, dlhsi éasovy
interval, pravidelnost, zameranie na zaujmové skupiny.

@ Vsetky déisla a vydania (novin a éasopisov) musia mat rovnaky:
nazov, obsah, grafiku.

@ Knihtlaé vynasiel Johann Gutenberg z nemeckého Mohiiéa
v polovici 15.storocia.

@ Najvyznamnejsi prelom v komunikdacii formou tlace boli v 19.storoéi
lacné noviny dostupné Sirokej verejnosti.
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Sirenie tladenych médii v priestore a éase

O dopravu tlacenych meédii k ludom sa stara distribtutor. Tla¢ dopravuje len do
urcitych ohranic¢enych tizemi. Podla dosahu potom moézeme rozliSovat tlacené
média na: a) lokalne, b) regionalne, c) nadregionalne, d) celoStatne, e)
nadnarodné.

Podla periodicity sa tlacené média delia na: a) denniky, b) tyzdenniky, c)
dvojtyzdenniky, d) mesacniky, e) Stvrtrocniky.

Delenie tlacenych médii podla obsahu

Doélezitym meradlom pre delenie tlacenych meédii je ich obsah. Vo vSeobecnosti
klasifikujeme nasledujuce typy Casopisov: a) spravodajské denniky, b) tituly
spolo¢enského a zivotného S$tylu (spolocenské casopisy, casopisy pre zeny,
programové casopisy, c¢asopisy zdravia a zivotného §tylu), c) tituly pre deti
a mladez (pre deti do 12 rokov, pre mladez nad 12 rokov), d) zaujmové a hobby
tituly.

Tlacené média maju svoje Specifické vlastnosti. Skor ako si priblizime
rozdiely tlace oproti ostatnym médiam, odpovedzte na nasledovné otazky.

e . - s R e o )

<

Otazky: 4

1. Uved tituly tvojho najobItibenejSieho ¢asopisu, najoblubenejSich
novin a najoblibenejsSej knihy!
2. VieS aké su rozdiely medzi tlacenymi a elektronickymi médiami z hladiska
technologického?
3. Aku rolu zohrava ¢as a priestor pri ¢itani novin a pri sledovani televizie?

Zakladné odliSnosti tlacenych médii od ostatnych 2z hladiska
technologického

NajdolezitejSia odliSnost deli média do dvoch skupin. Noviny, ¢asopisy, knihy
tvoria skupinu tlacenych médii, ktoré maju priamu suvislost s materialom
(papierom) na ktorom ponukaju informacie. Tieto média odborne nazyvame aj
média printové.

Televizia a rozhlas si média elektronické, pretoze pre ich fungovanie a prenos
signalu (elektromagnetickych vin) s nevyhnutné elektronické prostriedky.
Televizia je teda prenos obrazu v spojeni so zvukom. Potrebujeme vysielac —
rozlozi obraz a zvuk na vlnenie (signal); potrebujeme tiez (televizny) prijimac —
zachyti vlnenie (signal) a znovu ho premeni na viditeIny obraz a pocutelny zvuk.
Rozhlas je prostriedok pre Sirenie slova a hudby pomocou elektromagnetickych
vin, bud bezdrétovo alebo pomocou drétov. PouZivat rozhlas mézu vsetci, ktori
maju (rozhlasovy) prijimac.
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Zakladné odliSnosti tlacenych meédii od ostatnych médii z hladiska
aktualnosti informacii a ich opatovného vyuzitia

Aktualnost informacii

Noviny su periodika, ktoré vychadzaju pravidelne kazdy den v pracovnom
tyzdni, niektoré ivsobotu. Noviny su najpouzivanejSim prostriedkom
ziskavania informacii o udalostiach, ktoré nastali v predchadzajuci den, noc
alebo ktoré nastat maju. Vela I'udi zacina svoj pracovny den zakupenim novin,
alebo ich ¢itaju pocas pracovnych prestavok.

Tuazba po novych informaciach a tazba ,byt v obraze“ nas nenecha cakat az
kym prideme domov a budeme mat Cas zapnut televiziu so spravodajskym
vysielanim ¢i rozhlas alebo cakat na vecerné spravy.

Nevyhodou novin je, ze vychadzaju len jedenkrat denne. Ak sa dnes nieco
stane, z novin sa o tom dozvieme az zajtra. Oproti tomu vyhodou televizie je, ze
ked sa v priebehu dna stane velmi vazna udalost, moéze televizia prerusit
vysielanie a moze rychlo a véas informovat. Tato vyhodu ma aj rozhlas.

Okrem toho hlavné televizne a rozhlasové spravy su vysielané vo vecernych
hodinach a to nechava ich tvorcom dostatok ¢asu na to, aby pokryli udalosti
z celého dna. V novinach sa o tom docitame na druhy den. Pozitivom tlacenych
meédii je, Ze maju dostatok Casu na to, aby udalosti z predchadzajuceho dna
doplnili o dalSie idaje a skompletizovali.

Prchavost a trvalost informacii

Noviny a ¢asopisy maju velkl vyhodu v tom, Ze informacie, ktoré prinasaju
vytlacené na papieri su trvalé. Ak nieComu pri ¢itani neporozumieme, mozeme
sa ktextu vratit a preCitat si ho znovu aj dva-trikrat, az kym mu plne
neporozumieme. Noviny a ¢asopisy mozu teda pouzivat aj narocnejSie pojmy
(napr. cudzie slova, zlozité Cisla alebo percenta) ¢i dlhSie vetné spojenia.
Informacie, ktoré sa dozvedame z televizie su prchavé, teda plynu v case. Pojmy
pouzivané v televizii a rozhlase musia byt prispésobené prchavosti, preto musia
byt jednoduché, zrozumitelné a zapaméatatelné. Ak chceme pochopit film,
porozumiet informaciam, musime venovat sledovaniu televizie zvySenu
pozornost. Ak nie¢o nepochopime alebo nieComu nerozumieme, neda sa nam to
vratit spat. Podobne je na tom aj rozhlasové vysielanie. Takisto plynie v ¢ase a k
informaciam, ktoré odzneli sa nemozeme vratit.

V radiach plati nepisana zasada, ze kazda veta, ktora odznie v rozhlasovom
spravodajstve v napisanom tvare nesmie byt dlhSia ako ceruzka. Ak presahuje
tento rozmer, je velmi naro¢na na porozumenie a nasledné vnimanie a tomu sa
snazi rozhlas vyvarovat.
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UzZivanie tlacovin a cas

Noviny a Casopisy maju tu vlastnost, ze len od nasho rozhodnutia zavisi, kedy
ich precitame. Sami sa moézeme rozhodnut, ¢i ich precitame hned po tom, ako
si ich kupime, alebo ¢i mame nieco dolezitejSie a Citanie si nechame na neskor.
Tlacenym médiam (novinam a ¢asopisom) nemusime prispoésobovat svoj casovy
harmonogram.

Televizia a rozhlas su meédia, ktoré sa neprisposobuju nam, ale my sa musime
prisposobit im. Casto sa stava, ze podla televizneho programu planujeme svoj
program a prisposobujeme televizii svoj volny ¢as. Oblibenu relaciu nemozeme
odlozit alebo nechat na neskor.

Uzivanie tlacovin a priestor

Tlacené média maju opat vyhodu v tom, Ze si ich mézeme precitat na
ktoromkolvek vyhovujucom mieste. Ich hmotnost nam umoznuje, aby sme ich
odniesli kdekolvek, kde budeme mat na ¢itanie vhodny priestor, ¢as a chut.
Teda nie sme viazani priestorom (miestom).

Televizia nas urcitym spoésobom obmedzuje ¢o sa tyka priestoru, kde ju
sledujeme. Ak chceme sledovat televizor, musime vkrocit do miestnosti, v ktorej
sa nachadza a program, ktory nas zaujima sledovat tam. Preniest ho na iné
miesto len kvoli jednému filmu je takmer nemozné.

Podobne je na tom aj rozhlas. Aj jeho pouzivanie nas priestorovo obmedzuje. Ak
si chceme vypocut oblubenu relaciu, musime navstivit miestnost, v ktorej sa
radio nachadza. Hoci je o nieco prenosnejSie (pohyblivejSie), aj tak sa mu
prisposobujeme takmer vzdy.

Zhrnutie

A
(=]
N
=2
et
o
(7

Televizia
Reaguje rychlo podla
potreby (pruzne)

Noviny/casopisy

Prinasa v dni najskorsie
informacie (doplnené, aj
tie ¢o stali v noci)

Informacie plynu v Case

Moznost vratit sa k tomu,
¢omu som neporozumel

Mozeme rozhodnut kedy
budeme sledovat oblibenu
relaciu / Citat casopis
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Prisposobujeme svoj ¢as

Mozeme rozhodnut kde

budeme sledovat obltbent ‘ ‘ @
relaciu / citat casopis

Prisposobujeme sa miestu @ @ ‘
@ = ano . = nie

— — S __ = —— W

Konzumacia tlacenych a elektronickych médii

Noviny a Casopis su velmi narocné na nasu pozornost. Vyzaduju si dostatok
casu a pozornosti na to, aby sme porozumeli textu, ktory ¢itame. Tlacoviny nam
vSak umoznuju kedykolvek svoje sustredenie uvolnit a skoncentrovat podla
nasej potreby.

Ak chceme sledovat televiziu pozorne tak, aby sme porozumeli tomu, ¢o v nej
prave vidime, musime jej venovat takmer celi pozornost a na mimovolné
rozmySlanie nemame c¢as. Rozhlas tiez vyzaduje, aby sme mu venovali
pozornost. Je to vSak o nieco l'ahSie, pretoze vieme, Ze rozhlas nam prinasa len
zvuk. Preto nie je az taky narocny a velakrat mézeme popri poc¢uvani rozhlasu
vykonavat eSte inu ¢innost.

Vztah tlacovin ku skutocnosti

Noviny a Casopisy su média, ktoré pracuju so slovom a fotografiou. Ked si
precitame spravu o nejakej udalosti, pracuje pri tom naSa predstavivost,
fantazia a skusenost. Fotografia nasSu predstavu otom c¢o sa stalo, este
dokresli. Noviny a Ccasopisy nam teda nechavaju urcity priestor, aby sme si do
istej miery dotvorili obraz skutoénosti o ktorej pisu.

Rozhlas nam pomaha dokreslit skutoc¢nost okrem hovoreného slova aj zvukom.
Informacie, ktoré sa zrozhlasu dozvedame popisuju udalost ¢i jav a tiez
nechavaju priestor naSej fantazii a predstavivosti. Rozhlas nam vSak nemodze
ponuknut obraz (¢i fotografiu) a preto pouziva doplnujuce zvuky, ktoré nam
maju pomoct k uplnému vytvoreniu obrazu o skutocnosti.

Televizia na rozdiel od predchadzajucich dvoch médii vyuziva na to, aby
vykreslila skuto¢nost okrem zvuku aj obraz. Spravy o réoznych udalostiach nam
prinasa ,kompletné, uplné“ a nenechava nam takmer Ziaden priestor na to, aby
sme zapojili svoju predstavivost a fantaziu. V tom je velka sila televizie. Vidime
len to, ¢o nam chce ukazat. Nie vSetko, ¢o je na televiznej obrazovke musi byt
pravdivé alebo také ako sa na prvy pohlad zda. Televizia si vybera vzdy z celku
len to najzaujimavejSie, najputavejSie ¢o pritiahne oko divaka, a to nemusi byt
vzdy v sulade s realitou.
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J Zapamatajme si!

Noviny a ¢asopisy sa od ostatnych médii odlisuju najmd v tom, zZe
patria do skupiny tlacenych médii a informacie sprostredkuvaju
na papieri. Ich vyhodou je najmd to, Ze nas ¢asovo ani priestorovo
neviazu. To nam umoznuje dokladné studium textu, ktory moze
obsahovat aj komplikované a zlozité informacie narocné na
vnimanie a pozornost Cdcitatela. Okrem toho tlacené média
v porovnani s elektronickymi nechavaju najsirsi priestor nasej
predstavivosti a fantazii.

0 Na zopakovanie

1.

2.

Informacie, ktoré sa dozvedame z tlacenych meédii st trvalé a neplynu

v Case. Mozeme sa k nim kedykolvek vratit.

Tlacené média nas neviazu casom. Nemusime im prispdésobovat svoj
¢asovy harmonogram.

. Tlacené média nas neviazu priestorom. Ich ¢itaniu sa mézeme venovat

svojvolne prakticky kdekolvek.

. Pri ¢itani tlacovin moézeme svoju pozornost kedykolvek odvratit a vratit sa

k ststredenému c¢itaniu neskor.

. Tlacové média ponechavaju najvacsi priestor nasSej predstavivosti, fantazii

a skusenosti pri vytvarani obrazu o svete.

@r‘%
§A§% Uloha na doma:

1. Zamysli sa a napis kratky pribeh o tom, aky by bol svet dnes, keby sa nebol
narodil Johann Gutenberg a nikto dal$§i by nebol knihtla¢ vymyslel. (Skus
vymenovat oblasti, ktoré by boli absenciou tlacenych médii najviac zasiahnuté).
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Druhy a typy periodickej tlace

Zdroj:http: / /www.trutnov.cz/noviny/images/stred.gif

Vymenuy, ktoré noviny a ¢asopisy poznds a daju sa u nds kupit

Podla ¢oho si najcastejsie vyberds, ¢o budes ditat.

Opis typ novin ¢i asopisov, ktoré citas.

Veris tomu, ¢o sa pise v novindch ¢i casopisoch? Vysvetli preco dno, ¢i nie.

PN~

Jednou z najcastejSich foriem, odkial ty, tvoji kamarati ¢i rodicia ziskavaju
informacie o tom, ¢o sa deje okolo nas ¢i vo svete su nepochybne noviny
a Casopisy. Noviny a ¢asopisy tvoria skupinu tzv. ,periodickej tlace“.
Periodickou je preto, lebo vychadza v pravidelnych obdobiach. To znamena, ze
vies§, ze kazdé rano (okrem nedele) v novinovom stanku pri dome si mozes$ kupit
obltibené noviny, ¢i kazdy pondelok ta mama posSle po svoj oblibeny ¢asopis.

Ulohy:

1. Rozdelte sa do skupin a spravte prieskum vo vyddvani casopisouv.
Navstivte novinové stanky a zistite v ktoré dni v tyzdni sa —
zacinaju predavat oblibené tituly ¢asopisov. &

2. Zisti, ktoré ¢asopisy vychadzaju z oblasti, ktoré ta zaujimaju i'
napr. pocitace, Sport, hudba.... g

Periodicka tlac¢ sa dalej rozdeluje podla toho, ako ¢asto vychadza na:

- denniky — u nas vychadzaju Sestkrat do tyzdna. Patria sem napr. Novy
¢as, Pravda, SME

- tyzdenniky - vychadzaju raz za tyzden, pricom kazdy tyzdennik ma
urceny svoj den v tyzdni, kedy sa zac¢ne predavat v novinovych stankoch.
Medzi najznamejsie patria Tgzderi, Slovenka, Zivot, Plus 7 dni.

- dvojtyzdenniky — vychadzaju raz za dva tyzdne
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- mesacniky — si moézeme kupit raz za mesiac, zvyCajne na jeho zaciatku.
Medzi mesacniky patri napr. Eva, Pekné byvanie

Urcite si sa uz stretol s vyjadreniami typu: ,Nechdpem, ako mézes tento casopis
citat”. Tu sa dostavame k problému triedenia casopisov podla ich tematického
zamerania ¢i obsahu. Mnohé c¢asopisy su totiZz tematicky zamerané: su urcené
len Zenam, Sportovcom, zahradkarom, motoristom ¢i tinedzerom. Je logické, ze
napr. muzov nezaujme casopis, kde radia zenam ako najlepSie upiect kurca, ¢i
aky typ Siat si obliect do divadla.

Podla obsahu sa rozoznavaju nasledovné typy periodickej tlace:

- vSeobecné — venuju sa najmé spolocenskym a politickym spravam:
tyzdennik Format, Tyzden

- ekonomické - rozoberaju ekonomické témy: tyzdennik Trend, dennik
Hospodarske noviny,

- o zivotnom S$tyle - tykaju sa tém zivotného $tylu: Dom a byt, Caro
domova, Linia

- rodinné- prinasaju reportaze, pribehy rudi: tyzdennik Zivot, Slovenka,
Zahradkar,

- zabavné - patria sem krizovky a rozne ¢itania pre volné chvile, napriklad
Lisiak

- zenské, pre matky - s tematikou pre Zeny a matky: tyzdennik Sarm,
Zdravie, dvojmesacnik Dieta

- detské - pre deti roznej vekovej kategorie: Bobik, Slniecko, Ohnik

- mladeznicke - s témami pre mladych: Bibiana, AHA, Times, Kamarat,

- motoristické —pre fanusikov motorizmu: Auto aktual, Auto moto

- o pocitacoch- pre zaujemcov o pocitacovu techniku: Ako na pocitac
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- inzertné - vacSina dava priestor inzercii, reklame: Avizo, Propeler a iné.

Spomen si, ako si odpovedal na poslednu otazku z tivodu celku. Veri§ tomu, ¢o
sa piSe v novinach Ci ¢asopisoch? Veri§ vSetkému
¢o citas?
Periodicku tlac¢ totiz okrem toho ako ¢asto vychadza
a komu je urcena mozeme rozdelit aj na tzv.
»Serioznu®“ a ,bulvarnu“. Bulvarnu tla¢ pritom
charakterizuje to, comu sa hovori aj “novinarska
kacica“. Teda v bulvarnej tlac¢i sa uvadzaju spravy,
ktoré nepatria overenym informaciam, ¢i nie su
potvrdené z doveryhodného oficialneho zdroja.

Ulohy:

1. Najdite na internete alebo inac zistite (napr. zavolajte do redakcie
vybranych mnovin, ¢i casopisov) aké spravy boli uverejnené ako
yhovinarske kacice”.

2. Zistite udaje o ¢itanosti jednotlivych dennikov a porovnajte ich medzi
sebou. O vysledku referujte.

Na Slovensku mame viaceré bulvarne tituly. Najznamejsi je dennik Novy Cas.
Je najéitanejSim dennikom, ¢o znamena, Ze si ho denne precita pribliZne milién
Citatelov. PredstaviteImi ,serioznych“ dennikov st u nas denniky Pravda, SME,
Hospodarske noviny.

NajvyznamnejSim rozdielom medzi tymito dvoma typmi médii je vSak nielen
samotny vyber sprav, ktoré sa v novinach objavia, ale aj mnozstvo fotografii ¢i
ich velkost a casté pouzitie. Mnohokrat sa vSak tieto noviny liSia aj samotnou

velkostou (,tabloidny“ format Nového ¢asu, resp. A3 u Pravdy).
Pozrime sa vSak ako su na tom jednotlivé rubriky u tychto dvoch typov médii.

Rubriky v ,,serioznych“ novinach: Rubriky v ,,bulvarnych® novinach:

Politika Ekonomika Zahranicie Politika Prominenti Sport
Sport Regiony Slovensko Servis  Regiony Slovensko
plus rozne prilohy urcené pre plus bulvarne média si vytvaraju
jednotlivé dni (napr. o byvani, svoje vlastné rubriky, ktoré
financiach, o Tudoch..... by mohli Citatela zaujat, su to rozne

serialy, témy dna a pod.

Aj ked sa podla znazorneného grafu moze zdat, Ze niektoré rubriky maju
bulvar a ,seriézne” noviny rovnaké nedajte sa oklamat. Kym ,seri6zne“
noviny totiz napr. v rubrike Politika davaju prednost réoznym politickym
kauzam ¢i prijimanym zakonom bulvarne noviny sa pozru skor na to, ¢i je
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oblecenie vybranej poslankyne Uplne vhodné do parlamentu, resp. akého
ma nového priatela. Kym seridzne tituly sa venuju skor ekonomike

a politickym spravam bulvar vsadza na zaujimavé fotografie a odlahcené
témy. Typické pre bulvar je neprimeranou formou zasahovat

do sukromia osob, ohrozovat ich dobra povest, pisat polopravdy, ¢i
dokonca uplné vymysly. To je z hl'adiska etiky novinarskej prace
nepripustné a nezodpoveda to zakladnym l'udskym pravam.

V sucasnosti sa stretavame aj s javom tzv. ,bulvarizacie seriéznych meédii“.
To znamena, ze témy, ktoré su typické pre bulvar sa nachadzaju aj

v serioznych novinach, s cielom uputat citatela, predat produkt.

Uloha:

1. Porovnaj vybrany titul serioznej tlace s bulvarnou a hladaj spoloc¢né
a odlisné znaky. Pokus sa najst v seriéznych novinach prvky, ktoré
su typické pre bulvar.
2. Porovnaj politické spravodajstvo v obidvoch typoch tlace. Comu sa
venovali, aké témy spracovali? V ¢om vidis§ rozdiel?
3. Vymysli si projekt svojich vlastnych novin ¢i ¢asopisu. Na ¢o by si sa
zameral/a?

J Zapamatajme si!

Periodicka tla¢ vychadza v pravidelnych obdobiach. Tvoria ju noviny

a casopisy. Podl'a periodicity sa deli na denniky, tyZdenniky,
mesacniky, dvojmesacniky ¢i Stvrtrocniky.

Rozoznavame vSak tiez rozne typy a to podla toho, aky je ich obsah, na
aka tému sa Specializuja. Moze ist o ekonomické, spolocenské, Zenské.

0 Na zopakovanie

1. Vysvetli na konkrétnych prikladoch bulvarizaciu periodickej tlace.

g&\!’ Uloha na doma:

1. Spravte prieskum citanosti periodickej tlace medzi svojimi rodi¢mi ¢i
znamymi.

Literatura:
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Sprava alebo komentar?

Zurnalistické Zanre v tlacenych médiach

1. Co je podla vds najudésim problémom stiéasnosti?

2. Rozpravate sa doma alebo s kamardtmi o tom, aky mdte ndzor na nejaku
udalost? (Zazil si situdciu, ze si ty alebo tvoj kamardt zhrnul viaceré argumenty a
snazil si sa tieto ndzory povedat obsirnejSie? Dosiahol si ciel, Ze ostatni

porozumeli tvojmu zhrnutiu - tvojmu prejavu?)

3. Stalo sa vam, ze vds niekto poziadal, aby si mu podal sprdavu o udalosti alebo
o cloveku? Ako a komu si podal spravu? Aku mala formu - bola struéna? (Spravu
o nejakej akcii, sttazi, o uspechu spoluziaka, o nehode?)

Novinar pripravuje spravy a komentare podla ustalenych pravidiel, no zaroven
sa snazi priniest informacie ako horuce novinky alebo originalne postoje. Témy
su spolo¢ensky vyznamné.

0 Zopakujme si !

Spodsob, akym novinar stvarni (napise) novinarsky text z informacii, ktoré ziskal
urcuje novinarsky zaner. Novinarske (Zurnalistické) Styly delime na:

- spravodajské
- publicistickeé.

Spravodajské zanre su tie, ktoré nam davaju odpovede na zakladné
otazky:

» Co je nové?

Co sa stalo v mojom okoli?

Co sa stalo vo svete?

Co v politike a ¢o v Sporte?

Co v kultare, a tak d’alej.

Komu, ¢o, kde, kedy a preco sa prihodila udalost?

// Bola to: novota, nehoda, uspech, délezita udalost
alebo rozhodnutie v zivote spolo¢nosti, vyznamného
jednotlivca. 24




Denno-denne hladame odpovede na takéto otazky - a preto si kupujeme noviny
(sledujeme spravy v elektronickych médiach). Aby sme sa dozvedeli, ¢o sa deje
teraz a tu (v regione, ale aj vo svete), sledujeme spravodajstvo.

Q/ Zapamaitajme si!

Spravodajstvo informuje, prinasa nové fakty.

Novinar s jazykom naraba profesionalne: Vyjadruje sa presne a hutne. Niekedy

\\‘
v,

Castokrdt spravu do redakcie

telefonuje "z miesta c¢inu".

8

N/ h Spravu teda prinasa ihned.

.

je sprava velmi struc¢na a citatel neporozumie vSetkému, c¢o stalo v pozadi
udalosti. Novinar ma vSak priame zdroje informacii z miesta udalosti.

Objasnovat, vysvetlovat bude neskor.

Sy
- Ty capiofimedia.c
V redakci si novindr sadne k pocitacu a pise komentar.

Univerzalnu tlac - noviny, denniky - si vSak kupujeme aj pre iné Ccitatelské
potreby: vyberame si tie, ktoré s nam ndzorovo blizke (konzervativne, liberalne,
lavicové, pravicové). Vyhladavame v nich aj iné texty - komentare, uvahy,
kritiky - teda publicistické Zanre.
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Tie vyjadruju nazory autora - novinara, vydavatela alebo ludi podobného
zivotného nahfadu, ¢lenov urcitej redakcie. Citatel konfrontuje - porovnava
Svoje nazory s nazormi novinara.

Citatel s nimi mézZe stihlasit (stotoznit sa, potvrdzovat si svoj nazor) alebo
nesthlasit (mat iny nazor, pochybovat):

Aj ja som sz
S & to myslela

Ja mam iny 7
nazor!

Ja vidim celu vec
komplikovanejsie. S nie¢im
sthlasim, s ingm nie.
Pretoze...

Témou publicistickych zanrov (napr. komentar) moze byt velka udalost alebo aj
jednotliva myslienka.

5/ Zapamaitajme si!

Publicistika prinasa nazory o faktoch (uz znamych zo spravodajstva).

Spravodajské zanre:
I. SPRAVA

1. Sprava je zakladny spravodajsky zaner. PrinaSa nové informacie -
fakty o spolocensky vyznamnych udalostiach. Tie zaznamenava, konStatuje,
sumarizuje. Text je podany informativne, neosobne. Sprava musi odpovedat na
zakladné otazky:

Kto?

Co?

Kde?

Kedy?

Dlhsie spravy odpovedaju aj na otazky Ako? Preco?

Sprava je vecna, presna, uplna, spolahliva, aktualna. Obsahuje spravidla
kratke vety, vyhyba sa dlhym savetiam.
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Kratka sprava lokalneho (miestneho) vyznamu:

V Bratislave sa vykolajila elektricka, cestujiici bez zraneni

Bratislava 22. aprila (TASR) - Elektricka ¢. 9 sa dnes priblizne o 18.00 hod vykolajila
v Bratislave na Sturovom namesti v smere do mesta. Ziadny z cestujucich ani
okoloidtcich neutrpel pri dopravnej nehode zranenia.

Elektricka bola na sktiSobnej jazde a bola zlozena z dvoch voznov, zadny tlac¢il predna
supravu. Vykolajenie sposobila privysoka rychlost, ktorou vodi¢ elektricky vosiel do
zakruty nedaleko bratislavskej Reduty. Pritomnost alkoholu u vodiéa policajti
nezistili. TASR o tom informovala policajna hovorkyna Alena ToSevova.

[22. 4. 2006 21:03:00]
http:/ /bratislava.sme.sk/clanok.asp?cl=2686211
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Sprava z ekonomického spravodajstva:

Skoda lame rekordy

S celkovym pocétom 52.852 predanych vozidiel Skoda sa stal marec 2006 najuspesnejSim
predajnym mesiacom v celej historii Skoda Auto. V porovnani s minulym rokom predstavuje
tento vysledok narast o 16,6%. V prvom Stvrtroku 2006 svetové trhy pohltili 129.778 vozidiel
modelového radu Fabia, Octavia alebo Superb, teda o 18,5% viac, nez v rovhakom obdobi
minulého roka. Marec bol tiez najlep§im mesiacom pre znacku Skoda aj na Slovensku, kde sa
predalo 1613 vozidiel. Zaroven vznikol novy rekord v predaji modelu Octavia pocas jedného
mesiaca, konkrétne 532 vozidiel. Mladoboleslavska automobilka uz dlhSie sniva o tom, Zze
pokori hranicu 750 000 automobilov predanych v jednom roku. Vyraznou mierou jej ma k tomu
dopomoct §tvrty model Roomster.

Octavia je u nas dlhodobo najpredavanejSim autom nizSej strednej triedy a zda sa, Zze je na
rozdiel od Fabie momentalne na vrchole. Sved¢i o tom marcovy predaj 532 kusov. V tomto roku
pribudne v modelovom rade Octavia motor 2,0 TDI pre verziu 4x4 a tiez Sportova verzia RS s
naftovym motorom.

Rastislav Chvala

[25. 4. 2006 19:30:15]
http://auto.sme.sk/clanok.asp?cl=2691114

RozsSirena sprava (s prvkami komentovaného spravodajstva):
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‘ Deti sa vrhli na internet, rodi¢ia nestihajia

http:/ /images.google.sk/imgres?imgurl=http:/ /www.southampton.liu.edu/academic/ mprogra
m/teached/mastered/images/photo_kids_at_computer.jpg&imgrefurl

Pocet deti vyuzivajucich internet rastol na Slovensku za posledné dva roky rychlejSie, nez v
ktorejkolvek inej europskej krajine. Rodi¢ia na Slovensku vSak s detmi drzat krok nestihaja - v
porovnani s vyspelejSimi krajinami sa stale ovela menej z nich zaujima o to, aké stranky si ich
deti na webe prezeraju. Vyplyva to z prvého Statistického prieskumu Eurobarometer
zameraného na vyuzitie internetu detmi, ktorého vysledky boli zverejnené minuly tyzden.

Najnovsia sprava je prvou Studiou tykajucou sa internetu za niekolko uplynulych rokov, ktorej
vysledkami sa moéze Slovensko pochvalit. Od predchadzajuceho prieskumu v rokoch 2003 a
2004 u nas stupol pocet deti mlad§ich ako 18 rokov vyuzivajucich internet z 30 na 46 % a
takmer dosiahol tirovenn eurépskeho priemeru (50 %). Ziadna ina krajina takyto rychly rast
nezaznamenala a na Slovensku sa dnes podla Eurobarometra uéi s internetom pracovat viac
deti, ako napriklad v Taliansku, Portugalsku, Irsku, Madarsku &i Esténsku.

Pri¢inou rychleho rastu su zrejme takmer vylucne aktivity Infoveku a najméa projekt Pocitace
pre Skoly, v ramci ktorého Deutsche Telecom v roku 2004 dodal na slovenské Skoly 22-tisic
pocitacov. Sprava totiz zaroven konStatuje, ze Slovensko je eurdépskou anomaliou z pohladu
miest, kde deti s internetom pracuju - v pristupe na web z domacnosti sme stale takmer
posledni (ma ho len 15 % deti), ale slovenské Skoly si1 na pomery nasSho regiéonu internetom
vybavené velmi dobre. Podobny model zaroven stale plati aj pri dospelych - Slovensko je spolu s
Lotysskom jedinou krajinou, kde Tudia stale vyuzivaju internet Castejsie v praci ako doma.

Kazdy piaty europsky rodi¢ uz ma skuisenost s tym, ze jeho dieta narazilo na internete na
nevhodny alebo nebezpecény obsah. V rovnakom pocte domacnosti st uz stanovené jasné
pravidla pouzitia internetu. NajéastejSim pravidlom byva vymedzenie okruhu webstranok, ktoré
deti nesmu navstevovat, a stanovenie maximalneho ¢asu, ktory mézu na webe stravit.

Az 45 % eurdopskych rodicov (57 % slovenskych) nikdy nesurfuje spoloéne s dietatom a
Specialne programy obmedzujuce, aké stranky si moézu deti pozerat, pouziva 28 % eurépskych
domacnosti s internetom, ale len 9 % slovenskych.

TOMAS BELLA [24. 5. 2006]
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| http:/ /pocitace.sme.sk/clanok.asp?cl=2730472

Kazda sprava - okrem samotného textu - obsahuje titulok (nazov),
(zemepisné oznacenie miesta, kde sa stala udalost - napr. Bratislava; alebo aj
miesto, kde bola sprava spracovana - napr. Londyn - Bratislava)* a podpis
autora - meno alebo znacku novinara, alebo znacku tlacovej agentury, ktora ju
vydala - napr. TASR, SITA, Reuters, AP.

* Miesto udalosti: Londyn, miesto spracovania faktov - Bratislava.
II. SPRAVODAJSKY ROZHOVOR

Podanie spravy formou rozhovoru (interview - z angl. rozhovor, schodzka)
sa vyuziva vtedy, ak potrebujeme, aby fakty podala vyznamna osobnost, alebo
priamy svedok udalosti. Aj tak je mozné podat osobné stanovisko alebo
svedectvo k udalosti, ktoré nemohol priniest sam redaktor. Je to dialogizovana
sprava. Ma formu otazok a odpovedi, Casto je to len kratky rozhovor. Musi
obsahovat uvedenie mena (funkcie) odpovedajucej osoby.

Zakladna forma rozhovoru je: otazka — odpoved. Moze mat aj inu formu:
po nahravke moéze novinar text upravit do monologickej formy - vynecha svoje
otazky a text vyznieva ako suvisly prehovor intervieovaného. (To je mozné urobit
len vtedy, ked je z kontextu zrejmé, aka otazka odznela, a jej uvedenie by bolo
pre porozumenie i tak nadbytoc¢né.).

Spravodajsky rozhovor ma kratky alebo stredny rozsah - rozsah moze byt
urceny aj titulkom ¢lanku (alebo pravidelnej rubriky v novinach):

Jedina otazka pre... (FrantiSka Laurinca, prezidenta Slovenského
futbalového zvazu)

Tri otazky pre... (Fera Fenica, riaditela FebioFestu)

Na linke je... (telefonicky rozhovor s MUDr. Marianom Kollarom,
predsedom Strajkového vyboru)

Dialogizovana sprava posobi dynamickejSie ako dlhy suvisly text. Kratke
otazky dobre orientuju Citatela, lahko si rychlym ¢itanim vybera len tie c¢asti,
ktoré ho najviac zaujimaju. Spravodajsky rozhovor stredného rozsahu prinasa
predovsetkym nové fakty, na vyslovovanie nazorov ani tu nie je priestor. Tento
zaner zvyraznuje osobu, ktora informacie poskytuje - uvedené je jej meno, casto
krat aj portrétna fotografia.

»Skoda Yeti bude Stvorkolka*

Roomster otvara nova kapitolu v histérii ¢eskej automobilky. O jej budicnosti aj tomto modeli
hovori Detlef Wittig, predseda predstavenstva Skoda Auto.

Ako by ste charakterizovali uplynuly obchodny rok z pohladu automobilky Skoda?
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Rok 2005 bol pre Skodu zvlast vyznamny z pohfadu dejin a sucasne to bol aj rok historickych
rekordov. Pripomenuli sme si 100. vyro¢ie vyroby automobilov a 110 rokov existencie
spolo¢nosti, navySe to bol pre nas najuspesnejsi rok vo vSetkych oblastiach obchodu. Dosiahli
sme rekordny odbyt, vyrobili sme najviac vozidiel, zvySili sme obrat aj zisk. Produkcia vzrastla
na 492.000 vozidiel, ¢o je o 8% viac, nez v predchadzajucom roku. A to aj napriek tomu, ze
niektoré trhy stagnovali a inde dopyt dokonca klesal. Zvysili sme trhovy podiel a prenikli sme
do novych teritorii. Sme velmi hrdi, ze sme sa po prvykrat stali jednotkou na polskom trhu -
pred Toyotou. Okrem rekordnej vyroby sme mali aj najvysSiu zamestnanost v historii - 26.000
pracovnikov. Na§ obrat vzrastol o 14%, ¢o indikuje narast kvality. Zasluhu ma na tom nova
Octavia, pretoze ju trh akceptoval nad naSe oCakavania. Vyrobili a predali sme z nej o 20.000
aut viac, nez sme planovali. Vdaka Octavii sa nas zisk zdvojnasobil. Bol to teda pre nas
mimoriadne GspesSny rok.

Kol'ko vozidiel by ste chceli predat v tomto roku?

VySe 500.000. Prvé dva mesiace naznacéuju, ze je to realne, pretoze do konca februara sme
predali o 18% viacej aut nez vlani. Samozrejme, ze takyto narast nepotrva stale pretoze vlani
sme v rovnakom obdobi prechadzali k novej Octavii a jej odbyt preto mierne klesol. Napriek
tomu sucasny trend naznacuje, ze predame viac vozidiel a prekro¢ime hranicu 500.000 ks.

Aky podiel z celkového objemu predaja by mal patrit modelu Roomster?

Tento rok z neho vyrobime v zavode Kvasinky 15.000 aut (produkcia sa zacala koncom marca).
Budtci rok chceme zvysit produkciu na vysSe 50.000 vozidiel. Kolko to bude v skuto¢nosti zavisi
od toho, ako Roomster prijme verejnost. Tu na svetovej premiére bol ohlas velmi pozitivny.

Kol'ko verzii bude mat Roomster?

Len jednu zakladnti. Dalsie modely, ktoré sme predviedli na minulych salénoch, napriklad Yeti,
budu mat odliSnu platformu. Roomster ma Specifickli, modularnu podlahova plo§inu. Zadna
naprava pochadza z Octavie Tour, predna z novej Fabie.

Kedy a kde sa zacne predavat?

Najprv v juni na domacom trhu, v juli buda nasledovat Nemecko, Franctizsko a Rakuisko a v
auguste dalSie krajiny. Do konca roka by sa mal objavit na vSetkych eur6pskych trhoch. Vo
vzdialenych krajinach Azie a Juznej Ameriky sa objavi asi v januari 2007.

(kratené)

Michal Karpat

[23. 4. 2006 21:59:40]

http://auto.sme.sk/clanok.asp?cl=2687402

ITII. RIPORT

Riport je dynamickou, rozsiahlejSou formou spravodajského podania
udalosti. Nejde v nom len o zaznamenanie faktu, ale aj o podanie svedectva o
udalosti v jej vyvoji (priebehu). Je zivym obrazom deja, I'udi, ktorych sa tyka, a
okolnosti, za akych sa udalost odohrala. Riport méze obsahovat aj hodnotiace
vyjadrenia, uvedené postoje aktérov (aj formou citatu - priamej reci) tak, aby
novinar podal spravu o udalosti z viacerych hladisk.
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Penzisti strazia Skolakov na ceste

| ]
Prihlasilo sa niekol’ko dobrovolnikov, ktori rano stoja na priechodoch a dozeraji na §kolakov. FOTO SME - JAN KROSLAK

Priechody pre chodcov v blizkosti zakladnych §kél v Ziari nad Hronom strazia v rannych
hodinach déchodcovia.

Viaceré §koly su v blizkosti frekventovanych ciest a mestska policia ich poziadala o pomoc, lebo
sama priechody strazit nestiha. Prihlasilo sa niekolko dobrovolnikov, kazdé rano kratko po
siedmej stoja pri priechodoch v reflexnych vestach s oznac¢enim "Skola".

Hovorca mesta Ziar nad Hronom Martin Balaz povazuje ich pomoc za velky prinos: "Robia to
bezplatne vo svojom volnom ¢ase. Odkedy nam pomahaju cesty strazit dobrovolnici, neprislo k
ziadnej kolizii."

Spokojni st aj rodiCia, ktori rano vyprevadzaja deti do Skoly bez strachu. Predtym si rodicia
men§ich deti museli ranny Cas zariadit tak, aby mohli ist s dietatom az pred branu Skoly. Teraz
im tato povinnost odpadla. Vodi¢i sa v blizkosti §kél naucili znizit rychlost a riadit sa pokynmi
sluzbukonajtcich déchodcov.

Pre dochodcu Petra Erneka nie je ranné vstavanie zatazou.

"V tomto veku uz ludia vstavajua skoro a ja sa kazdé rano na deti te§im. Bol som roky vojakom z
povolania, a tak mi tato praca ziadne problémy nerobi,” povedal Ernek. Prekvapili ho

predovs§etkym vodici, ktorych spravanie sa za posledné tyzdne zmenilo vyrazne k lepSiemu.

Najm& malé deti st podla neho disciplinované, pockaju kym sa v skupinke zhromazdia pri
ceste, neraz maju aj otazky.

O nieco zlozitejSie je to s dospievajucou mladezou. Obcas zacuje poznamku, ktora sa snazi
prepocut. "Napriek tomu aj ti ¢akaju na pokyn a nerobia na ceste problémy," povedal déchodca.

(eta)

[13. 4. 2006] http:/ /www.sme.sk/clanok.asp?cl=2674759

s ~ o

Publicistické zanre:
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IV. KOMENTAR

Komentar ako novinarsky zaner sa vyvinul zo spravy - z potreby uviest k
znamym faktom nazor, postoj. Komentar je spracovany jednym autorom a
moze priniest nazory roznych stran - stavia ich do konfrontacie (polemizuje s
nahladmi inych, analyzuje - rozobera ich). Autor v komentari hlada zhrnujuci
pohlad - interpretuje rozne postoje zacastnenych stran konfliktu zo svojho uhla
pohladu. Noviny c¢asto publikuju komentare pisané nielen ¢lenmi redakcie -
novinarmi, ale aj osobnostami "zvonku". NajcastejSie ide o politické komentare
k vyznamnym celospolocenskym udalostiam, prijimaniu novych zakonov.
Komentar obsahuje zakladné fakty, no jazyk a Styl komentara obsahuje aj
obrazné vyjadrenia (ale musia byt vSeobecne zrozumitelné).

Noviny zvyknu oznacovat stranu s komentarmi zahlavim (nadtitulokom) Nazory
/ Komentare.

K zakladnému zanru komentar moézeme priradit aj kratku formu - glosu.
Niekedy redakcie uverejnuju aj nazory cCitatelov — tiez su to postojové, nazorove
texty, blizke komentaru.

Ulohy

1. Vymyslite, s kym by bolo mozné spracovat spravu formou rozhovoru, a na
aklu tému?

Napriklad formou rozhovoru so zastupcom naSej hokejovej federacie sa moéze spracovat
informacia o zrebovani zapasov na majstrovstvach sveta. Rozhovor so starostom obce o
dopliiovacich volbach do miestneho zastupitelstva. @3 -

2. Vyhladajte udalost: Ziaci s wucitefom monitoruju regionalnu i'
spolocensku akciu (Sportova / kulturu /osvetovil / Skolské podujatie). g
Urcite si, co bude udalostou cvicénej Skolskej prace. Uznate tak
spravodajskii hodnotu wudalosti — udalosti hodnej a vhodnej ich
novinarskeho spracovania. Ziaci s uéitelom podujatie navstivia a d’alej:
Jedna skupina ziakov napiSe spravu, druha riport, tretia komentar, podla
tvorivych dispozicii a ochoty zZiakov. Na zaverecnej hodine tejto témy Ccitaju
napisané texty a hodnotia prispevky z kazdého zanru.

Rozsirujice ulohy pre 4. rocnik osemrocného gymnazia:

1. Vyberte si text spravy z dennej tlace: Urcite slovné druhy v jednotlivych
vetach. Urcite skladbu vety.

2. Analyzujte: Pocet jednouchych viet a pocet suveti (pripadne aj o aké suvetia
ide).

3. Pokracujte v analyze: PocCet plnovyznamovych slov, pomenovani, slovies,
gramatickych slov... Skuste dat do suvstaznosti ich pomer.

Otazka: Nachadzaju sa v sprave privlastky?

V diskusii rozoberte, preco.
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0 Na zopakovanie

4. Samozrejme, definicii ¢o je to sprava a novinarska informacia je vela. V
diskusii sa moézete pokusit rozobrat napriklad aj tuto: "Akdkolvek informacia v
spravach je v prvom rade zaujimavost, v druhom potencidlne vyuzitelna
informacia a v tretom, najhlbSie, potvrdenie o stave sveta." (Ivan Vagner)
Literatura:

1. Mistrik, Jozef: Stylistika. SPN Bratislava, 1989

2. TuSer, Andrej: Ako sa robia noviny. Sofa, 1999

© Statny pedagogicky ustav: Spracovala Mgr. Lubica Suballyovd, PhD., jil 2006.
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Ako vznikaja noviny a casopisy
a ako su distribuované?

1. Kde sa noviny a casopisy planuju, vyrabaju a tlacia? Bol/a si uz niekedy na
tychto miestach?

2. Kde si mézeme spominané tlacené periodikd zakupit? Vymenuj aspon tri
moznosti.

Foto: www.fifik.imladris.sk, 3.1.2007

Noviny a casopisy vznikaji v procese redigovania, ktory je v podstate
nepretrzity. Sklada sa z viacerych faz, ktoré za sebou nasledujua, prip.
prebiehaju sucasne, v redakcii. Podla nich maju jednotlivi Gi¢astnici tohto
procesu vymedzené funkcie — na jednej strane redakcia ako tim, na strane
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druhej jednotlivci — novinari, redaktori, reportéri, fotografi, grafici a dalsi.
ZjednoduSene moézeme proces tvorby periodickej tlace rozdelit na Styri casti:
1. zhromazdovanie informdcii
2. ich spracovdvanie
3. ich pretvaranie
4. ich spristupnenie citatelom.

Z technického hladiska ma redigovanie v redakcii Sest krokov:

1

. vyhladavanie a vyber aktualnych javov

redaktor najskor pozoruje prostredie, v ktorom sa pohybuje, pricom

zhromazduje a triedi informacie z viacerych zdrojov:

2.

sleduje spravodajsky servis tlacovych agentur

pohotovo reaguje na neplanované udalosti

zhromazduje terminy a pozvania na pripravované akcie

stretava sa s kldcovymi 'udmi a navStevuje miesta spojené s aktualnym
dianim

namety cerpa od hodnovernych osob — poziarnikov, policajtov, kolegov,
Citatelov a pod.

ich zachytenie, zmapovanie a spracovanie do textov a fotografii
redaktor prichadza k udalostiam a javom uz pripraveny:

pozna zamer redakcie, o ktorom sa hovori na redakénych poradach
na zaklade praxe vie, ¢co hlada

spracuva len podstatné informacie

pokracuje napisanim c¢lanku.

Ukazka redakéného spracovania:
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Na zaklade jednoduchého nakresu, tzv. zrkadla (obrazok vlavo), grafik na plochu konkrétnej
strany periodika (obrazok vpravo) ulozi text, ktory napisal redaktor a fotografie, ktoré
zhotovil fotograf. AvSak text eSte predtym po jazykovej a obsahovej stranke skontroluje
editor a kvalitu fotografie technicky upravi grafik.

Zdroj: autorka a TV OKO, 1.10.2004.

3. vyber redakénych materialov

- z napisanych a nafotenych materialov, ktoré pracovnici (jednotlivi autori,
redaktori, externi spolupracovnici...) ulozia do redakéného pocitacového
systému, vybera povereny Clen redakcie tie, ktoré budu vydané na stranach
danych novin alebo ¢asopisu (v sulade so zamermi redakcie).

4. ich aprava na publikovanie

- jazykova, Stylisticka a obsahova uprava rukopisov. Vybrané materialy
putuju redakénym pocitacovym systémom od autora cez editora, veduceho
oddelenia a jazykového redaktora k veducemu vydania az k Séfredaktorovi,
ktori ich kontroluju, upravuju a vylepsuju, aby boli uverejnené bez chyb,
profesionalne spracované a Citatelom zrozumitelné.

5. tvorba podkladov pre tlaciaren

- upravené materialy grafik ulozi, ¢ize zalomi, podla rozkreslenych zrkadiel
stran a vytlac¢i ich obtahy, ktoré znova skontroluju jazykovy i zodpovedny
redaktor. Opravené posledné obtahy stran, pripravené na vydanie, grafik
posle cez internet alebo intranet do tlaciarne.

6. ziskavanie ohlasov citatelov na vydané cislo periodika
- ako jedno z vychodisk pre tvorbu nasledujucich. Rozbory vydanych cisel i
planovanie dalSich sa v redakcii uskutocénuje na poradach.

J Zapamaitajme si!

Cislo - konkrétne vydanie novin alebo éasopisu.

Maketa — predloha, podla ktorej je Cislo zalomené a vytlacené. Je to nakres dizajnu periodika
od prvej po poslednu stranu, zlozeny zo zrkadiel jednotlivych stran.

Obtah strany - skuSobny odtlacok, ktory vznika po zalomeni materialov podla zrkadla.
Redaktori na nom vyznacuju jazykové a grafické upravy.
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Ukazka makety ¢asti periodika:

financie (Gvery) financie (Uvery) financie (dvery, lizing) financie (lizing)
ISpmrebné {very |5po1rebné Gvery [dok) Lizing cdolava uverom ALEBD Fupa auta
Dohoda s bankou na lizing sIsp
12
F
WUSTENROT
113 315,
ING N P vuB P
L CB 114
- cB
o 14 WOSTENROT 12
F [¢]:] F
113
F
1 - pravd 2 - lavd 3 - prevé 4 - lavd
auto-moto technika vindrstvo inzercia
Auta do 350.000 Sk {tabulka) MNakupovanie cez internet Denne pahar vina ALLIANZ
Mova Fabia Jadzle hrozno
Kallzie 50 zverou Teplota vina 11
Ving 5 priviastkom E
Slovak Telecom Sonberk
ALLIANZ medialne rozhovor
13 partnerstvo 112
Ce 12 cB
cB
5 - pravd 6 - lavd 7 - pravd B - l'avd

V pripade dennikov nie je nutné rozkreslovat - ru¢ne alebo na PC - vSetky detaily
zalomenia materialov. Grafik pracuje podla dohodnutej redakénej upravy, typickej pre
dané periodikum.

Zdroj: autorka.

7. ziskavanie ohlasov citatel'ov na vydané cislo periodika
- ako jedno z vychodisk pre tvorbu nasledujucich. Rozbory vydanych ¢isel i
planovanie dalSich sa v redakcii uskuto¢nuje na poradach.

‘/ Zapamaitajme si!

Cislo - konkrétne vydanie novin alebo éasopisu.

Maketa — predloha, podla ktorej je Cislo zalomené a vytlacené. Je to nakres dizajnu periodika
od prvej po poslednu stranu, zlozeny zo zrkadiel jednotlivych stran.

Obtah strany - skuSobny odtlacok, ktory vznika po zalomeni materialov podla zrkadla.
Redaktori na nom vyznacuju jazykové a grafické Gpravy.
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Obtah strany s vyznac¢enymi opravami:
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Horna polovica tej istej novinovej strany po vydani.
Zdroj: Tyzdennik My, 30.m4j 2005 a dennik Korzar 31.m4j 2005.

Redakéna uzavierka - posledny termin, dokedy musia redaktori odovzdat
hotové materialy na zalomenie grafickému oddeleniu.

Redakény pocitacovy systém tvoria osobné pocitace jednotlivych ¢lenov
redakcie prepojené do siete, kam sa stovky potrebnych redakénych materialov
ukladaju a archivuju do roztriedenych priecinkov. Jednotlivi ¢lenovia redakcie
maju k nim pristup podla stupna kompetencii a zodpovednosti za svoj pracovny
usek.

Uzavierka - posledny termin, dokedy musia byt zalomené strany zaslané do
tlaciarne. Denniky, ktoré si ¢itatelia kupuju rano, maju zvycajne uzavierku

o polnoci a v redakcii sa pripravuju den vopred.

Zrkadlo - predloha redakcnej strany, podla ktorej su pripravené materialy
zalomené. Je to plan rozmiestnenia textu, fotografii, ilustracii, titulkov,
oznacenia stran, zahlavi...
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Ukcdzka zrkadiel novinovych stran:

ST SZRB Peugeot
PR 1/3
PR 1/4 F
1 cB 2
5
Tatra banka
4 3
112
CB Ceska poistoviia Provident Financial
1/8 inz. + 1/8 PR PR 1/4
F CB

1 Dobra penzia mbéze byt dévodom na radost

2 Novela zmensi rozdiely medzi dochodkami

3 Vyratajte si penziu vopred

4 Kontrolujete si stav svojich dochodkovych Uspor?

5 Bez klimatizacie je cestovanie utrpenim

ZjednoduSené zrkadla trojice novinovych stran dennika, venovanych ekonomike a autam, na
ktorych su redakéné &asti vyznacené tmavSou farbou a inzertné svetlejsou. Cisla 1 az 5
vymedzujua priestor pre zalomenie materialov dolu uvedenych tém. Pod rovnakym nazvami sa
v pocitacovom systéme redakcie nachadzaju upravené texty i fotografie.

Zdroj: autorka.

Tlac a distribucia vytlackov

Pracovnici tla¢iarne ¢islo ,zmontuju“ podla predlohy, ktort redakcia odovzdala
tlaciarni do terminu wuzavierky. Zo stran pripravenych v redakcii teda na
zaklade oznacenia ich poradia vytlacia tla¢iari na objednany druh papiera
vytlacky, urcené pre spotrebitela, ¢iZze citatela. Velké vydavatelstva maju
vlastné tlaciarne. Jednotlivé baliky vytlackov sa potom na distribuénom
oddeleni oznacia podla miesta urCenia a odvezu autami k predajcom. Predajné
miesta byvaju zvyCajne stanky s oznacenim tla¢, predajne tabaku, suvenirov,
potravin a podobne, pobocky posty a v neposlednom rade supermarkety. Noviny
rozSiruju na uliciach aj kolpoltéri. Pri rozvoze vodi¢ - distribator odovzda
vedicemu predajne, pripadne predavacovi balik s objednanym poctom
vytlackov konkrétneho c¢asopisu alebo novin. Sucasne tie kusy, ktoré sa
z predchadzajuceho vydania nepredali a tvoria tzv. remitendu, vezme spéat.
Remitenda je dolezitym ukazovatelom Citatelskej (ne)uspesSnosti konkrétneho

Cisla Casopisu alebo novin. Distribuciu vykonavaja priamo zamestnanci firmy za mzdu,
externi pracovnici za odmenu, alebo cely distribu¢no-dodavatelsky servis na zaklade dohody
s vydavatelom vykonava distribu¢na firma.
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Okrem remitendy si kazdy vydavatel strazi a usiluje sa dosiahnut ¢o najvyssi
naklad, t.j. pocet vytlacenych kusov jedného konkrétneho ¢isla novin alebo
Casopisu. Pretoze vydavky na vyrobu sa lepSie ekonomicky zhodnocuju pri
vySSich nakladoch. Tlacoviny su pochopitelne tiez tovarom a vydavatel ich
vydava s cielom zarobit, nie prerobit. Okrem toho naklad je aj vecou prestize
a konkurenc¢ného boja. Plati zasada, ze bulvarne Casopisy a noviny maju zial
vySSiu Citanost ako seriozne, ktoré spoluvytvaraju verejnu mienku.

RozliSujeme dva druhy nakladu:
1. viazany - urcuje sa podla poctu predplatitelov
2. volny - zavisi od poctu predanych vytlackov na predajnych miestach.

Schéma:
Organizacna Struktura redakcie dennika
Vedenie redakcie
® Séfredaktor
® zastupcovia Séfredaktora
® vyrobny sekretar
® veduci vydania
Oddelenia Sekcie a prilohy Vyroba
e domace ' spolo¢nost oddelenie
spravodajstvo zalamovania
e zahranicné Skola (grafici)
spravodajstvo i i
p J rodina jazykovi
¢ komentare . redaktori
zdravie
e publicistika archiv
' veda
e ekonomika . fotooddelenie
kariéra
e kultara isa
vikend pisarky
e Sport y
P auto-moto pomocr}y
e agenturne spra personal
gen pravy S
pocitace
Citatel'ské prieskumy

Zdroj: autorka
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Profesie, ktoré sa podielaju na priprave,
vyrobe a distribucii periodickej tlace

Autor - reportér (v teréne) alebo redaktor (v redakcii), ktory rukopis napisal.
Fotograf — ma zhotovovat kvalitnu, vystiznu a aktualnu fotodokumentaciu.
Editor, vedici oddelenia - redaktori, ktori zodpovedaju za wurcita Ccast
redakcie, urcéuju podriadenym kolegom témy, urcia im spoésob ich spracovania
a upravuju ich materialy v procese redigovania. Ich ulohou je kazdy ¢lanok za
ktory su zodpovedni prepracovat tak, aby mal logicka Strukturu, prehladnu
stavbu, spravne usporiadanie faktov a u¢inok na citatela.

Jazykovy redaktor, korektor - upravuje materidly pre tlac po jazykovej
stranke.

Veduci vydania — redaktor, ktory je zodpovedny za bezproblémové priebezné
redigovanie a pripravu ¢isla do tlaciarne podla harmonogramu uzavierky.
Grafik — dizajnér novin, pracovnik ktory uklada — zalamuje na strany jednotlivé
redakcné materialy podla predloh.

Tlaciar — pracovnik v tlaciarni, ktory zabezpecuje tlac¢ tlacovin.
Distribitor — zabezpecuje distribtciu (rozvoz, rozsirovanie) tlace smerom ku cCitatelom.

Foto:

www.uvm.sk, 11.1.2007

Dizajn, Cize grafické stvarnenie a usporiadanie ma velky vyznam pre celkova
profesionalnu uroven periodika ijeho obltubenost. Ma v moci zvySit i znizit
ucinok jeho obsahu na cCitatelov. Pouzitie a vyber charakteristickych grafickych
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prvkov periodik (t.j. druhu, velkosti a vyraznosti pisma, Sirky a poctu
novinovych stlpcov na strane, velkosti titulkov, farebného rieSenia stran,
velkosti pripojenych grafov, tabuliek, fotografii, ramcov, zarazok...) predpisuje v
redakciach maketa alebo layout. Existuje viacero elektronickych programov,
ktoré umoznuju pisanie textov (napr. MS Word ¢i WordPerfect), zalomenie stran
a vyhotovenie sadzby (QuarkXPress, Adobe Acrobat Reader...), vytvorenie
grafickych prvkov a spracovanie obrazovych predloh (Adobe Illustrator,
CorelDRAW, Adobe Photoshop, ACDSee, XnWiew... ).

Je zaujimavé, Ze zmenou polohy materialu na strane moézeme jeho citanost
o nieco zvySit i znizit. Pozornost Citatelov sa totiZ prirodzene zniZuje pri Citani
strany v smere otoceného pismena Z:

Schéma prirodzeného pritiahnutia pozornosti ¢itatelov pri ¢citani
podla miesta zalomenia redakéného materialu na strane
e horna prava strana 33 %,
e horna lava strana 28 %,
e dolna prava strana 23 %
e dolna rava strana 16 %.
— — e
Otazky:
1. Vsimas si rozdiely v dizajne novin a ¢asopisov? Ako by si ich <
opisal/a a porovnal/a? 4
2. Kde by sa podla tvojho ndzoru mohla este predavat tla¢ okrem
doteraz zauzivanych miest? Skus rozmyslat ako vydavatel, ktory
chce svoj produkt predat v ¢o najudcsom pocte.

g/ Zapamaitajme si!

V redakcii sa pracuje v time. Ulohy su rozdelené medzi redaktorov tak,
aby sa tie najdolezitejsie informacie, ktoré reportéri zachytia v teréne,
dostali k citatelom, pokym su aktualne. Sucasne aby boli putavo,
graficky a zrozumitelne jazykovo spracované.

Redakcia vytvara skladbu konkrétneho cisla podla makety. Maketa je
vlastne planom rozmiestnenia redakcénych materialov a technickych
detailov na zrkadlach jednotlivych stran.

Ulohy (Skupinova praca):

1. Utvorte malé skupinky 3 — 4 Ziakov.

2. Prezrite si spolocne obsah prinesenych novin a ¢asopisov. e
Ktoré clanky a fotografie vas v nich najviac zaujali a preco? ¥ ﬁ
St informdcie v nich obsiahnuté pre vas zivot alebo als
verejnost délezité? A
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3. Kazdy jednotlivec v skupine si vyberie dve rézne témy, ktoré su podla
jeho ndzoru vdanom periodiku najzaujimavejSie a najdélezitejsie.
Napise si ich titulky na dva cisté Stvorceky papiera. Skupinky su teraz
akoby redakciou a pri tvorbe dvojstrany sa musia dohodnut na
usporiadani materidlov podla délezitosti a alebo vhodnosti tak, aby
vytvorili redakcne jednoliatu dvojstranu s pestrymi informadciami.
Popisané stvorceky papiera prilepia na dvojharok. Vysledok svojho
usilia prezentuju pred triedou.

4. Redigovanie novin v uzsom zmysle znamend obmieriat a upravovat
texty a grafické prvky novin a zostrucnit’ pripravené materidly tak, aby
sa vmestili na strany periodika, pokym st aktudlne. Ziaci si teraz
vystrihnu nimi vybrané dlanky z periodika spolu s obrazovou
dokumentdciou. Na cisty dvojhdrok postupne poprikladaju a prilepia
vystrizky tak, aby sa vmestili vSetky, ktoré su podla nich zaujimavé a
aktudlne. Ak treba, odstrihnt ktsok z menej dolezitej casti textu alebo
fotografie tak, akoby to urobili v redakcnom pocitacovom systéme.
Duvojstranku skompletizuju a prezentuju pred triedou.

5. Zahrajte si pantomimu. Zobrazte bez slov jednotlivé profesie, ktoré sa
zucastnuju na procese vzniku, tvorby a distribticie novin a ¢asopisov
tak, aby ich bolo mozné rozpoznat. Profesie mézete predstavit aj
v ramci pantomimickych scénok.
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Praca redaktora a reportéra v médiach

1. Pracuje niekto z vas v redakcii Skolského casopisu? Aka je vasa tiloha
v redakénom kolektive?

2. Stretli ste sa uz priamo s pracou novindra? Bol nejaky novinar u vas
v $kole, na Sportovych pretekoch a vy ste mohli sledovat jeho pracu? (Cast
jeho prace, napriklad pri nahravani rozhovoru?)

3. Ktorych hovorcov ste si vSimli z ich pésobenia v médidch? (Meno hovorcu, ¢oho
— koho je hovorcom a v ktorych médidch sa prezentuju najcastejsie?)

Uloha:

1. Napiste si zoznam novindrov, ktorych mena si pamditdte. K menam pripiste
druh (ndzov) média, v ktorom pracuju a tiez jeho Specializdciu —
(redaktor, reportér, moderdtor, spravodajca, komentator) a oblasti % ﬁ
zurnalistickej prdce, v ktorej pésobia (domdca politika, zahranicnd v
politika, ekonomika, Sport, kultiura, Soubiznis, resp. é
polnohospodarstvo, Skolstvo, kriminalistika, hudba, divadlo,...).

V diskusii ,obhdjte“ svojho zurnalistu, preco si jeho meno, tvdar pamditdte.
Spomeniete si konkrétne na niektory jeho ,vykon“ — reportdz, clanok? O co
v riom iSlo — preco bol pre vds zapamditatelny?

O Na zopakovanie

Novinar je osoba, ktora sa venuje profesionalne novinarskemu povolaniu.
Zvacsa pracuje v nejakom meédiu (v tlaci, v rozhlase, v televizii, v tlacovej
agentire), teda nielen v novinach. Novinar mo6ze pracovat aj v tlacovych
oddeleniach r6znych statnych ¢i sikromnych spolo¢nosti, napr. moéze byt
hovorcom ministerstva, ale aj poistovne, banky.
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Hlavnou ulohou novinara je zbierat, triedit, overovat informacie, a
poskytovat ich verejnosti prostrednictvom masovych meédii.

1. Skonstruujte profil idedlneho novindra: Uvedte vsetky pozadované vlastnosti
(osobnostné), vzdelanie a zrucnosti (ovladanie techniky a znalosti technolégii
v réznych médidach), ktoré by mal mat dokonaly novinar.

e e B e R e e e — W el W g we - =

Novinarska praca

Redakcie novin a Casopisov su rozne: velké i malé. Rozdielna je potom i delba
prace v redakcii. Existuju casopisy, ktoré zostavuje a riadi jeden novinar,
Specifické grafické prace zadava grafickému §tudiu mimo redakcie, a to ma
dalej na starosti i samotnu tla¢ v tlaciarni. Vo velkych redakciach (aj vo
vacsich televiziach, rozhlasoch) je Specificka delba prace podla oblasti
novinarskej prace.

Pracovny proces v redakcii zahfna:

- tvorbu novinarskych prejavov (stvarnenie -
spisanie“ konkrétneho ¢lanku)

- tvorbu novinarskych celkov (zostavenie rubriky
— novinovej strany napr. z ,tradiénych oblasti®,
ako je spravodajstvo z domova, zo zahranicia,
ekonomika, kultara, Sport; ¢i z aktualnej
tematickej prilohy — napr. komunalne volby,
pravna poradna, veda a technika, mobilna
komunikacia a podobne, ktoré vytvoria podobu
celych novin).

Napisanie ¢lanku — je najtvorivejSou pracou novinara. Ten stvariuje situaciu,
ktori zazil v teréne. Ci je to nejaka nahla udalost — nehoda, alebo rokovanie
politickych stran, rozhovor s umelcom, futbalovy zapas a mnohé iné. Za jeho
zverejnenim je vSak velka kolektivha praca, ktort bezZzne Ccitatelia nevidia.
Doélezitou pracou je tzv. redigovanie. Kym ¢lanok vyjde v novinach, su potrebné
tieto Cinnosti:

- vyhladavanie udalosti,

- vyber témy a zanru,

- napisanie ¢lanku

-Uprava ¢lanku na publikovanie (oprava gramatickych a Stylistickych chyb).
Kym sa clanok ,ocitne“ na novinovej strane tak, ako sa dohodlo na porade
napriklad s veducim vydania alebo editorom, zapoja sa do prace aj grafici,
fotografi. Na poslednom kilometri celého maratonu novinarskej prace (kym sa
vytlacok novin konecne dostane do ruk cCitatela, teda toho ¢loveka, pre ktorého
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je celé novinarske usilie venované) stoja este tlaciari a napokon aj predajcovia
novin.

Nazriet ,do novinarskej kuchyne® nie je celkom Iahké, verejnost vnima len to,
¢o sa objavi v televizii ako hotovy produkt - sprava, nanajvys zaber z tlacovej
besedy.

Na zdver tejto kapitoly — v jej prilohe — publikujeme popis pracovného dna
redaktorky Daniely Baldzovej zo zahranicného oddelenia dennika PRAVDA.
Napisala ho Specidlne pre tento experimentdlny ucebny text Medidlnej
vychouvy.

Precitajte si jej prispevok ( méze citat jeden ziak pred celym kolektivom ).
Text ma dve casti — v prvej casti popisuje pracovny den v redakcii, druha
cast je zrkadlom prdace novindra - spravodajcu v teréne, na summite
Eurépskej tinie v Bruseli.

Novinarske profesie vykonavané priamo v médiach, v redakciach:

Novindrska Vykon Faza prdace Oblasti Prezentuje
profesia prdace s informdciami: zZurnalistikej svoju  prdce
v: prace: cez vlastné
meno / tvdr
Tlac Zbiera - triedi, VSetky Nie — verejnost
Redaktor Rozhlas rediguje, ho zriedka
Televizia Podava dalej vnima ako
e-publishing konkrétneho
cloveka
Rozhlas Zabezpecuje Uvadza Ano -
Moderator Televizia kontakt s | zurnalistické predovsetkym
e-publishing | publikom prispevky tvar avyraz,
v elektronickyc akym spravu
h médiach, podava, déraz,




resp. robi | akym
rozhovor zZvyraznuje
s hostom vyznamy
v studiu.
Rozhovory
(vyber hosti,
témy, otazky)
pripravuje
redaktor alebo
dramaturg
Tlac Spracava  pre Prezentuje Ano - meno,
Komentator @ Rozhlas vlastnu vlastné nazory tvar
Televizia interpretaciu na udalosti,
ata podava | o ktorych uz
verejnosti meédia
spravodajsky
informovali
Tlac Zbiera — triedi Neosobne Nie -
Spravodajca  Rozhlas Podava dalej | (osobne agenturne
Televizia verejnosti neutralne) spravy sa
podava spravidla
informacie, podpisuju
ktore ziskal | znackou
z miesta agentury, nie
udalosti menom
spravodajcu
Tlac¢ Zbiera — triedi K infomaciam Ano - meno,
Reportér Rozhlas Podava dalej o udalosti tvar; osobitost
Televizia verejnosti pridava (jedinecnost)
svedectvo jeho
o okolnostiach | podavania tém
udalosti
(svedkovia,
suvislosti)
Tlac¢ Zbiera - triedi, Zostavuje celok Nie -  ako
Editor Rozhlas rediguje novin, relacie | osoba je
Televizia Podava na | z jednotlivych verejnosti
e-publishing | dalSie ¢lankov a | neznama, jeho
spracovanie prispevkov meno sa
novinarom uvadza len
v tirazi  alebo

Poznamka: Tabul'ka novinarskych profesii prinasa urcité zjednodusenia.

v spolo¢nom
titulkovani na
zaver relacie
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